
Az 1950-es, 1960-as években a
dohányzás káros hatásainak iga-
zolásával kapcsolatos orvosi
eredmények után több országban
indult kampány a dohányreklá-
mok és a dohányzás csökkentése
érdekében.

Kanadában és Nyugat-Németor-
szágban 1972-ben fogadták el a

televíziós dohányreklámok beszüntetését. Angliában 1971-tôl látják el a do-
hányzás veszélyeire figyelmeztetô feliratokkal a dohánytermékeket. Az
Egyesült Államokban 1971-tôl nem engedélyezik a televíziós cigarettarek-
lámokat. Minden más típusú reklámba is a dohányzás veszélyeire figyel-
meztetô felirat került.

És mi a helyzet Magyarországon? 1999-ben fogadtak el törvényt a nemdo-
hányzók védelmérôl és a dohánytermékek forgalmazásának, fogyasztásának
szabályairól. (Lásd a következô olvasmányt.) 

A hagyományos reklámlehetôségek szûkülése és szigorítása miatt a cigaret-
tagyártók és -forgalmazók mindenütt a világon, így hazánkban is más esz-
közökhöz, pl. a direkt marketinghez fordulnak. A gyártók ezt tartják a leg-
tisztább reklámeszköznek, hiszen csak azoknak juttatják el a reklámanyago-
kat, akik ezt kérik. Ehhez viszont komoly adatgyûjtésre van szükség a fo-
gyasztók körében. Nemrégiben az adatvédelmi biztos is állást foglalt a kér-
désben: szerinte tilos a cigarettafogyasztási szokásokról reklámcélú adato-
kat gyûjteni a fogyasztók körében még akkor is, ha ehhez aláírásukkal hoz-
zájárulnak. Népegészségügyi kampány és tudományos elemzés céljára vi-
szont lehet adatot gyûjteni.

Napirenden van hazánkban az 1999. évi nemdohányzók védelmében hozott
törvény további szigorítása is: eszerint az eddigieken túl közterületeken is
tiltanák a dohányzást. 
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