Dohanyreklamok

Az 1950-es, 1960-as években a
dohanyzds kéros hatdsainak iga-
zoldsdval kapcsolatos orvosi
eredmények utdn tobb orszdgban
indult kampény a dohédnyrekld-
mok és a dohdnyzds csokkentése
érdekében.

Kanadaban és Nyugat-Németor-

szdgban 1972-ben fogadtik el a
televizids dohdnyreklamok besziintetését. Anglidban 1971-t6l 1atjék el a do-
hanyzds veszélyeire figyelmeztetd feliratokkal a dohanytermékeket. Az
Egyesiilt Allamokban 1971-t6] nem engedélyezik a televizi6s cigarettarek-
lamokat. Minden mds tipusu rekldmba is a dohdnyzds veszélyeire figyel-
meztetd felirat keriilt.

Es mi a helyzet Magyarorszagon? 1999-ben fogadtak el torvényt a nemdo-
hanyzok védelmérdl és a dohdnytermékek forgalmazasinak, fogyasztasdnak
szabdlyairdl. (Lasd a kovetkezd olvasményt.)

A hagyomanyos rekldmlehet6ségek sziikiilése és szigoritdsa miatt a cigaret-
tagyartok és -forgalmazok mindeniitt a vildgon, igy hazdnkban is mds esz-
kozokhoz, pl. a direkt marketinghez fordulnak. A gyérték ezt tartjak a leg-
tisztabb rekldmeszkoznek, hiszen csak azoknak juttatjdk el a reklamanyago-
kat, akik ezt kérik. Ehhez viszont komoly adatgy(ijtésre van sziikség a fo-
gyasztok korében. Nemrégiben az adatvédelmi biztos is dllast foglalt a kér-
désben: szerinte tilos a cigarettafogyasztasi szokdsokrol reklamcéld adato-
kat gy(jteni a fogyasztok korében még akkor is, ha ehhez aldirasukkal hoz-
zdjarulnak. Népegészségiigyi kampény és tudomdnyos elemzés céljara vi-
szont lehet adatot gy(jteni.

Napirenden van hazdnkban az 1999. évi nemdohanyzdk védelmében hozott
torvény tovabbi szigoritdsa is: eszerint az eddigieken tul kozteriileteken is
tiltandk a dohényz4st.



